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Art. 1° - OBJETO

Es objeto de este pliego la determinacion de las prescripciones técnicas que han de regirse
para la realizacion de la actuacion “Camparia de promocion de las comarcas rurales de Huelva
como destino turistico en ciudades espafiolas”, por parte del Grupo de Desarrolio Rural Condado
de Huelva (ADERCON). Esta se llevard a cabo en Leén, Zamora, San Sebastian y Vitoria, segin los
requisitos técnicos detallados en el capitulo 4°,

La empresa adjudicataria debera elaborar todos los elementos materiales que se utilizaran en la
actuacion, segun las caracteristicas técnicas del capitulo 4° de este documento.

Una vez finalizada la actuacion, todos los elementos fabricados y utilizados, excepto los de acciones

de merchandising, que se entregaran al plblico en las distitas ciudades, pasaran a ser propiedad de
ADERCON.

Art. 2° - TIPO DE LICITACION Y FINANCIACION

Los participantes en el concurso no podran presentar ofertas por precio superior al tipo de
licitacion. La persona o empresa seleccionada debera implantar el proyecto elegido conforme al
presupuesto que presente, que en ninglin caso podra ser superior al tipo de licitacion.

Se sefiala como tipo de licitacién la cantidad de 148.899,00 €, mas el 21% de IVA
31.268,79 €, ascendiendo el importe total a la cuantia de 180.167,79 €, 1.V.A. incluido, estando
incluido en dicho precio todos los conceptos detallados mas adelante en el presente pliego de
prescripciones técnicas.

El contrato resultante se financiard con cargo a los presupuestos de la Asociacién para el
Desarrollo Rural del Condado de Huelva (ADERCON), por subvencién otorgada por la Consejeria de
Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural de la Junta de Andalucia y por la Unién Europea a través del
FEDER, del 100% del importe del proyecto, existiendo consignacion presupuestaria suficiente y
adecuada.
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Art. 3° - PLAZO MAXIMO DE_EJECUCION

Una vez elegido el proyecto, el plazo de ejecucion sera el gue viene marcado por la fecha
de realizacion del Ultimo acto promocional, que tendra lugar en la ciudad de Ledn.

Art. 4° - REQUISITOS TECNICOS

La “Campaia de promocion de las comarcas rurales de Huelva como destino turistico en
ciudades espariolas”, tendra lugar en las siguientes ciudades y fechas:

1.- San Sebastian: 19, 20 y 21 de marzo de 2015.
2.- Vitoria: 25, 26 y 27 de marzo de 2015.

3.- Zamora: 9, 10 y 11 de abril de 2015.

4.- Leon: 15, 16 y 17 de abril de 2015.

Segun la memoria descriptiva de la actuacion, ésta consta de las siguientes intervenciones
en cada una de las cuatro ciudades citadas:

A.- Promocion dirigida al publico en general.

B.- Promocion dirigida a profesionales del sector turistico y a los medios de comunicacién.

A. PROMOCION DIRIGIDA AL PUBLICO EN GENERAL.

La promocion dirigida al plblico en general tendra una duracién de tres dias (jueves, viernes
y sabado) en cada ciudad y consistira en:

e Ubicacion de elementos publicitarios segin el disefio elaborado por ADERCON en
distintos soportes. Se colocaran 14 reproducciones de Colén en taxis y 14
reproducciones de Rodrigo de Triana en farolas (ver proyecto adjunto en anexo ).

e Colocacion de un stand informativo acompafiado de una pieza hinchable
representando al “huevo de Colén”, que sea impactante y llamativa, en un punto con
gran afluencia de viandantes de la ciudad destino (ver proyecto adjunto en anexo I).
En el stand habra durante todo el horario de atencién al publico dos azafatos/as
informadores/as.

» Entrega de material promocional (1500 guias desplegables por ciudad) y elementos
de merchandising (1500 chapas por ciudad). Las guias seran producidas por la
empresa adjudicataria, segun disefio aportado por la entidad licitadora, mientras que
las chapas deberan ser disefiadas y producidas (ver caracteristicas en anexo ).
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B. PROMOCION DIRIGIDA A PROFESIONALES DEL SECTOR TURISTICO Y A LOS
MEDIOS DE COMUNICACION.

El primer dia de estancia en cada ciudad, por la tarde, se llevara a cabo un acto dirigido a
profesionales del turismo, instituciones y prensa. En este acto intervendra el presidente/a de uno de
los grupos de desarrollo de la provincia, con una exposicion de todos los recursos, atractivos,
productos y posibilidades turisticas de todas y cada una de las comarcas onubenses. Posteriormente
se proyectara un video promocional, elaborado expresamente para esta camparia, con imagenes de
todas las comarcas y con una musica atractiva, que suponga una incitacion a conocerlas (ADERCON
proporcionara este video a la empresa adjudicataria). Por dltimo, se ofrecera una degustacién de
productos gastrondmicos singulares de los distintos territorios onubenses y se les entregara una
bolsa con la imagen de la campafia “Tierras del Descubrimiento” con productos onubenses en su
interior (queso de la sierra de Huelva y vinagre del Condado).

Para ello, las ofertas que se presenten deberan tener en cuenta los siguientes aspectos:

e La empresa adjudicataria debera poner a disposicion del evento un lugar
adecuado, en el que se colocaran todos los elementos promocionales que se
han elaborado para la campana (enaras, fotocall, guias, efc.) y que sera
cedido por los Grupos de Desarrollo para este fin.

e Se organizara un servicio de catering para 100 personas, como minimo, en
cada ciudad. En el menu, deberan incluirse productos onubenses de primera
calidad (jamén ibérico de la DO Jamén de Huelva, gamba blanca, queso
elaborado tradicionalmente de Ia sierra de Huelva, mojama de atln rojo de las
factorias onubenses, fresas y frutos rojos de la provincia), segln
especificaciones que aparecen en el anexo lII. Estos productos deberan
cumplir tres requisitos principalmente:

o Ser de primera calidad.

o Ser singulares de su comarca.

© No lievar marca (con la finalidad de cumplir con el articulo 107 del
Tratado de Funcionamiento de la UE:"(...) la participacion de un GDR
en una feria para la promocién de su territorio (-..) esta destinada a
promocionar las posibilidades de un territorio sin diferenciar entre
unas empresas u ofras o sus producciones”.

» Para garantizar el buen estado y presentacién de estos productos se deber3
contar con un jefe de cocina que se encargue de la recepcion, la
elaboracion, cuando sea necesaria, el emplatado y la coordinacion del
servicio de catering.

* Ladegustacion ira acompariada de una exhibicién de un maestro cortador de
jamon.

e Se debera garantizar la presencia de personajes relevantes que le den
repercusion mediatica al evento.
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Para todo el desarrollo de |las actuaciones en cada una de las ciudades, la propuesta técnica debera
contener las siguientes funciones por parte de Ia empresa licitadora:

1. Coordinacién y organizacion.

2. Elaboracion de los elementos que se utilizaran para la promocién entre el publico en
general (figuras, objetos hinchables, folletos, objetos de merchandising, etc).

3. Transporte y colocacion en las distintas ciudades de los elementos citados asi como los
que se utilizaran en el acto con los profesionales del sector turistico y los medios de
comunicacion (enaras, fotocall, etc).

4. Transporte de los productos de Huelva para la degustacion.

5. Transporte, alojamiento y manutencién durante dos dias de hasta cinco personas
propuestas por ADERCON (personal técnico y/o directivo de los GDR de la provincia), a
cada una de las ciudades donde se desarrolle |a campana.

6. Dotacion de personal para el stand informativo durante los tres dias de permanencia
(con un minimo de dos personas).

7. Tramitacion de todos los seguros Y permisos que sean preceptivos para las distintas
actividades.

8. FElaboracion y envio de las notas de prensa para los medios de comunicacion.

9. Recopilacion de informacién y elaboracién de documento para las intervenciones en los
actos.

10. Difusion de los resultados de la campafa en las distintas comarcas.

11. Transmision de la informacion a las empresas turisticas de las comarcas sobre los
contactos obtenidos en el acto con profesionales para que estas puedan ofrecerles sus
servicios o productos.

12. Organizacién de la degustacion de productos de la gastronomia onubense. Para ello
sera necesario el contacto con los proveedores de las distintas comarcas, en
coordinacion con los GDR y Consejos Reguladores de la provincia, asi como contratar
el medio de transporte para que los productos lleguen en perfectas condiciones para su
consumo. Del mismo modo, sera necesario la contratacion de un cortador/a de jamén y
un jefefa de cocina.

13. Contratacién de una empresa de catering para la degustacion de productos en el acto
promocional con los profesionales del turismo y los medios de comunicacion. Esta
empresa sera la encargada de facilitar el menaje (vajilla, manteleria, etc.), el personal y
las bebidas y de poner a disposicion de Ia empresa organizadora, instalaciones para la
conservacion y preparacion de los productos que se van a degustar, bajo la supervision
del jefe de cocina.

14. Contrataciéon de una empresa de enlace en cada ciudad con las siguientes funciones:
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e Organizar y coordinar, en cada ciudad, el acto con profesionales y medios de
comunicacion.

* Proponer los espacios mas idéneos para celebrar los actos (colocacion del stand
informativo, acto promocional, alojamiento de los participantes, permisos
municipales, seguros, etc.).

e Coordinar la logistica necesaria para cada uno de los actos (equipos
audiovisuales, atril, micréfonos, enaras, contratacion de catering, efc.)

* Garantizar |a asistencia del maximo nimero de agencias de viajes, medios de
comunicacion y profesionales del turismo.

* Asegurar la presencia del mayor nimero de medios de comunicacion al evento.

e Elaborar un listado de invitados al acto promocional con los datos necesarios
para cumplir con el punto 8.

e Enviar la convocatoria y asegurar la participacion en el evento de profesionales e
instituciones.

» Confirmar la asistencia de los profesionales e instifuciones.

o Prestar el servicio de azafatas para el acto promocional.

* Recopilar fotos de los actos y elementos de Ia campaiia, recortes de prensa, y
todos aquellos datos que figuren en los medios de comunicacion para
acompanarlos en la memoria justificativa.

* Recopilar los justificantes de asistencia al acto.

Todo ello conforme a las directrices de supervision y control que sefale el responsable del contrato
nombrado a los efectos por ADERCON, de forma directa al interlocutor designado por el
adjudicatario.

El licitador deberd presentar un proyecto de actuacion que contendra, como minimo, todos los
aspectos que aparecen en el articulo 5°: “Valoracion de la propuesta técnica”.

Art. 5° - VALORACION DE LA PROPUESTA TECNICA.
En la propuesta técnica se valoraran los siguientes aspectos:

» El emplazamiento de los elementos publicitarios y la ubicacion del stand informativo en cada
una de las ciudades.

e Las propuestas de espacios para la presentacidon a los profesionales y medios de
comunicacion.

o El curriculum de la empresa enlace.

» El nimero de profesionales y medios de comunicacion que se garantizan en cada una de las
ciudades.

e Elcurriculum del cortador/a de jamén y delfla Jefe/a de cocina,

e La cobertura mediatica (con indicacion cuantitativa) que se considere que se es capaz de
generar en cada una de las ciudades.
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* La cobertura mediatica (con indicacion Cuantitativa) que se considere que se es capaz de
generar en cada una de la provincia de Huelva.

¢ El sistema que se utilizara para facilitar la informacién a las empresas turisticas de las
comarcas de Huelva sobre los contactos obtenidos en el acto con profesionales para que
éstas puedan ofrecerles sus servicios o productos.

e La capacidad de influencia de la em presa de enlace para generar interés por la campafia y
por la provincia ante la prensa y los profesionales del turismo.

o La estética de la imagen propuesta para el evento (adecuacion del espacio, medios
audiovisuales, merchandising, etc.) y la adecuacién de los elementos con la campaia
“Tierras del Descubrimiento”.

e La notoriedad de los personajes relevantes desde el punto de vista mediatico que se inviten
al evento.

ADERCON

TSNt CEAARFOLLO
< - INLADO UL HUELVA
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ANEXO II

Material promocional para la promocién al piblico en general

* 6.000 guias desplegables. Tamafio 96x 17 cm., abiertas, impresas a 4/4 tintas en estucado
brillo de 135 grs. Plegadas en 8 cuerpos en zigzag (el contenido y disefio sera aportado por
ADERCON).

* 6.000 chapas redondas de 32 mm. De diametro, con impresion acabado brillante de logo
“Tierras del Descubrimiento

ANEXO lll

Productos, con indicacion de cantidad, para la dequstacién en el acto de promocién para
profesionales, instituciones v prensa.

» Cana de lomo (9 kg.)

* Queso de la Sierra (17 Kg.)

e Jamon ibérico D.O. (52 kg.)

*  Muojaima (20 kg.)

e Gambas (32 kg.)

e Frutas rojas: fresas, frambuesas, moras y arandanos (32 kg.)

* Vino blanco de la D.O. Condado de Huelva (120 1)

e Vino generoso de la D.O. Condado de Huelva (321.)

* Aceite de oliva producido en Huelva (8 )

e Quesitos de la sierra de Huelva, para regalo (600 unidades de 150 g.)
¢ Botellitas de vinagre de la D.O. Condado de Huelva, para regalo (600 )
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